
 
 
   

  مراتب فضایی  مبنای الگوی سلسله ریزی گردشگری بر مدل برنامه ی ارائه
 ی موردی: استان فارس( )نمونه

 
ریزی شهری دانشگاه خوارزمی تهران،  دانشجوی دکتری جغرافیا و برنامه     سجاد احمدی

 کارشناس طرح تفصیلی معاونت شهرسازی و معماری شهرداری شیراز،
برداری، دانشگاه کرمان، کارشناس  ی کارشناسی مهندسی نقشه آموخته دانش     فردامین نجاتی

 معاونت فنی و عمرانی شهرداری شیراز

    ارشد اکوتوریسم، دانشگاه هرمزگان ی کارشناسی آموخته دانش     مصطفی دهقان

 

 

 چکیده

هاای موجاود در گردشاگری، مانناد هار فعاییات دیگاری، مساتلز           برداری بهینه از فرصت بهره
هاای   ریزی، یعنای جابباه   ریزی است و انجا  این مهم نیز به شناخت کامل و دقیق موضوع برنامه برنامه

، در رو ایان  های تحلیل علمی متکی اسات  از  گردشگری و خدمات وابسته است که این خود بر تکنیک
مراتب فضایی را که شاامل ساحوح     بر سلسله ریزی گردشگری مبتنی این پژوهش برآنیم تا ایگوی برنامه

های استان فاارس  اسات، ارا اه کنایم       های استان فارس و بخش های کشور و شهرستان فضایی )استان
ای  کتابخاناه ریازی گردشاگری از طریاق رو      برای دستیابی به این هدف، در ابتادا معیارهاای برناماه   

دهای شاده اسات  در     مراتبای فاویر وزن   آمده است  سپس، معیارهای مربوطه باا مادس سلساله     دست به
دسات     برای هریک از ساحوح محاسابه باه   *ciی بعد، با مدس تاپسیس، مقادیر ضریب شباهت ) مرحله

ضار  شاده اسات و    تر  ترتیب در سحوح پایین سحوح بالاتر، به جسازی نتایج، نتای آمده و پس از نرماس
بنادی   سازی، رتباه  های استان فارس است، پس از نرماس ی نهایی که شامل مقادیر بخش درنهایت، نتیجه
های پژوهش بیانگر این محلب است که بخش شیراز و ناواحی نزدیاک مرکاز اساتان،      شده است  یافته

های نخسات   گردشگری، رتبه ریزی های موجود، ازنظر توسعه برنامه ها و پتانسیل به وجود جاببه باتوجه
 اند  های آخر قرار گرفته های جنوبی استان فارس، ازنظر توسعه در رتبه را دارند و بخش

مراتاب فضاایی، خادمات گردشاگری، م لا        ریزی گردشگری، سلسله : برنامهواژهای کلیدی
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 مقدمه .1
 اوس کشورده  میان در و طبیعی، تاریخی و فرهنگی های جاببه یحاظزان ایرا شورک

 گسترده قدر آن گردشگری، های و این جاببه  99-4: 4934)خاکساری،  دارد قرار جهان

 را جهاان  مارد   های گردشاگری  ی سلیقه همه کرد ادعا توان می تقریباً که متنوع است و

 ،طارف  یاک  از ،واقعیات  این   91: 4931، و توتونچی زاده دهد )نصیری پوشش تواند می

، دیگار  ازطارف  و کناد  مای  مشخص گردشگری جهانی بازار در ایران را راهبردی جایگاه

دهد )خاکسااری،   می نشان را فعاییت این گذاران سیاست و ریزان حساس برنامه مسئوییت

4934 :4-99     

 ی ای توساعه  عنصر پایاه نظر دارند که  همچنین، بیشتر کارشناسان بر این نکته اتفاق

 ;Gunn,1979: 48; Gunn, 1979: 253) اسات  هاای گردشاگری    گردشگری، جاببه

Lundberg, 1980: 33; Pearce, 1981: 8; Alan A. Lew, 1987: 553)  
 چاون گردشاگری شاکل نخواهاد گرفات     همفعااییتی  های گردشاگری،   بدون جاببه و

(Gunn, 1972: 24)   ،گردشااگری باادون خاادمات  هااای  فعاییاات ی توسااعهازجهتاای

چراکاه خادمات گردشاگری زیربناای      ؛پاذیر نخواهاد شاد    امکاان  گردشگری مناسب،

گردشگری منحقاه   نیافتن توسعه به ،به این مهم نکردن گردشگری است و توجه ی توسعه

 گردشاگری  پارداز  هماین جهات،       باه 93: 4931منجر خواهد شد )بهنا  مرشادی،  

و  هاا  ساکونتگاه  و هاا  جابباه  پاذیری  تحبیق از روندی در ،جغرافیایی فضای هر ی درباره

 گردشاگر  پاذیر   از روندی ی دهنده شکل ،خود این. شود می انجا ضروری  تسهیلات

 و سنجشای  درك ،دیگار  ساوی  در و گردشاگری  شاناخت  ،آن یک ساوی  در که است

دستیابی به با این وصف،    1: 4933دارد )غفاری،  قرار مربوطه فضای ی درباره ژرفانگر

کارآماد و   و ریازی اصاویی   که باشد، نیازمند برنامه توسعه در هر سححی و با هر هدفی

اجتمااعی، تادوین    -های مختلف اقتصاادی  برای انجا  برنامه ،اجرای دقیق آن است  یذا

 ها های اجرایی، بررسی شناخت توان ریزی و طرح راهکارهای توسعه، موفقیت در برنامه

ای از  راسااس مجموعاه  هاا ب  یافتگی نواحی و سکونتگاه کمبودها و تعیین سحح توسعه و

   در واقا،،  43تاا 4: 4931ناپاذیر اسات )ضارابی،    ی اجتناا  تهای برتر، ضارور  شاخص

دهاد تاا    ریز این امکاان را مای   ، به برنامه ها و امکانات موجود در هر منحقه شناخت توان
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منحقه را مشاخص   ی براساس نیازها و شرایط خاص منحقه، جهت و راهکارهای توسعه

منظاور   جهات و باه   هماهنگ و متناسب با شرایط منحقه ارا ه دهد  ازاین ای و برنامه کند

هاای   های متناسب با شرایط و امکانات نواحی، باا هادف کااهش ناابرابری     تنظیم برنامه

 ، موضاوعی های موجود میان مناطق و نواحی مختلاف  ای، شناخت و درك تفاوت منحقه

 ی توساعه  بارای یاذا     14-11: 4931، و ناوروزی آورگاانی   ییضاروری اسات )تقاوا   

بنادی   ساحح  و هاا  ناابرابری  باه  باردن  پی و ها از زیرساخت بهینه برداری بهره ،گردشگری

 ساحح  در هاا  آن بندی رتبه و ها شناخت زیرساخت با  یابد اهمیت می گردشگری نواحی

 تعاداد  باین  بناابراین، همااهنگی   ؛داشت گردشگران بر بهتری توان مدیریت می ،نواحی

ضاروری   بسایار  هاا  زیرسااخت  خصاوص  به ،فضاهای گردشگری ظرفیت و گردشگران

منظاور کااهش و پیشاگیری از تااتیرات منفای       باه یاذا،     11-19: 4931، )شماعی است

سااماندهی فضااهای توریساتی و تعیاین      و تعیین ایگوی فضاایی  رایباید ب ،گردشگری

و باارای تااامین امکانااات و خاادمات  شااودهااا و مراکااز برتاار گردشااگری اقاادا   قحااب

افاازایش  ،نقاال و هااا، وسااایل دسترساای و حماال هااا و اقامتگاااه گردشااگری ماننااد هتاال

گوهایی تدوین شود تاا  یی خدمات گردشگری، ا هنری و عرضه های فرهنگی و جذابیت

مناد   هایمللی نیاز از آن بهار   ای، گردشگران ملی و بین بر گردشگران محلی و منحقه علاوه

 ی توساعه  در مهام  مشاکلات  از یکای جهات،    همین به   493: 4939دهستانی، ) شوند

 گردشگری مراتب نواحی سلسله در ضعف ،گردشگری ای ناحیهی  ویژه توسعه به فضایی

 اسااس رب بنادی  ساحح  اسات   ناواحی گردشاگری   میاان  تعااملی  ی رابحاه  بار  مبتنای 

 تعیین و ها تفاوتشناخت  برای ،نواحی در موجود خدمات و های گردشگری زیرساخت

 ،هاا  زیرسااخت  از مناسب برداری بهره .هاستآن نابرابری بین تعدیل و ضروری خدمات

 هر در موجود های ظرفیت و خدمات سیسات،اامکانات، ت بندی سحح و دقیق شناخت به

     11تا19: 4931، )شماعی داردبستگی  ناحیه منحقه و

شک، سرزمین فارس خاساتگاه تمادن ایاران زماین و مهاد فرهناگ آن اسات          بی

نویسان، هماان ایاران بازرا را تاداعی      سرزمین فارس برای بسیاری از محققان و تاریخ

ریزی خاود زماانی را    شود، در برنامه کند و هر گردشگری که وارد سرزمین ایران می می
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دهد و مرد  ایران زمین نیاز عمادتا     می های آن اختصاص برای بازدید از فارس و دیدنی

گزیننااد  ی فااارس را برماای باارای گاارد  و بازدیااد و تفااریح و تفاار  خااود، خحااه  

طبیعات جاذا  و غنای اساتان      ،همچنین   11-93: 4933، و فرمانی ایممایکی )مستوفی

هاای   فردتارین آتاار تااریخی و باساتانی ایان منحقاه، جلاوه        باه  همراه منحصر به ،فارس

های طبیعی و تاریخی را به نمایش گذاشته و استان فاارس را از   انگیزی از زیبایی اعجا 

کاه سااییانه    قارار داده اسات  گردشاگری کشاور    در ردیف ممتازترین مناطق ،هر یحاظ

باه   کناد  باتوجاه   جمعیت انبوهی از گردشگران را برای دیدن این آتار به خود جلب مای 

این استان قرار داده است و یذا هادف از ایان    این مهم، پژوهش حاضر تاکید خود را بر

 مراتاب فضاایی   ریزی گردشگری بار مبناای ایگاوی سلساله     مدس برنامه ی ارا هپژوهش، 

هاای   به پتانسایل  توجه های گردشگری برمبنای خدمات گردشگری است تا بتوان با جاببه

یادار و متاوازن   ی پا ریزی مناسبی برای نیل به اهداف توسعه موجود در هر منحقه، برنامه

 استان فارس انجا  داد 

 

 ی پژوهش .پیشینه2

 4ریزی در گردشاگری، شااید بتاوان باه مقایاه آقاای گتاز        های برنامه در زمینه مدس

 تاارین تاارین پااژوهش اشاااره کاارد کااه مهاام  تاارین و ابتاادایی مهاام  م ابااه  ، بااه4331)

ریزی گردشاگری را شارح داده و توصایف کارده اسات        کاررفته در برنامه های به مدس 

 بناادی فضاااهای  منظااور سااحح محایعااات بساایاری بااه ،هااای اخیاار در دهااههمچنااین، 

 صاورت گرفتاه اسات    ایمللای  ای، ملای و باین   ای، منحقاه  گردشگری در مقیااس ناحیاه  

(Dennis, 1999: 266; Law. C, 2000: 120)،  اماه، باه چناد نموناه از     کاه در اد

 شود: های انجا  شده اشاره می ترین پژوهش مهم

ی اساتفاده از    ، هادف پاژوهش خاود را تعیاین نحاوه     4931بهزادفرد و زمانیاان ) 

ای دانساته و تعیاین    ریزی گردشاگری منحقاه   سازی چند معیاره در برنامه تکنیک تصمیم

اناد    خاود بکار کارده    هاای گردشاگری را از نتاایج کااربردی پاژوهش      اویویت مکاان 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1. Getz 
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 ی باا هادف بررسای میازان توساعه     خود،   در پژوهش 4933یحسنی )اآبادی و ابو زنگی

 گردشاگری  ی گوناگون در توسعه یها و متغیرها شاخص ،در شهر اصفهان مراکز اقامتی

 )مباانی،  جهاانگردی  مادیریت  کتاا   در  4933) ویال  داس راجار  اناد   کرده تعیینرا 

را بررسای   گردشاگری  یهاا  جابباه  بندی تقسیم معرفی و و ریزی برنامه ،وآتار  راهبردها

 کاارکردی - ساختاری دیدگاه از ، ، در پژوهش خود4933تقوایی و غفاری )کرده است  

 در میادانی  مشااهدات  و ای هپرسشنامو  اسنادی های رو  از با استفاده وکمک گرفتند 

 افزارهاای  نار   و (Z Score) اساتاندارد  مادس  کاارگیری  باه  نیاز  و اطلاعاات  گاردآوری 

(SPSS& ARCGIS) هاای  یافتاه  گرافیکای  ترسایم  و بنادی  طبقه ،تحلیل پرداز ، در 

 هاای  کاانون  همگان،  فضاایی  هاای  یاا لایاه   ساحوح  تعیاین  و تعریاف  از پس پژوهش،

 سارانجا ،  ورا انتخاا  کردناد    هریک بین تعاملات کارکردی تنظیم و برتر گردشگری

 و کاانون  هار  بر حاکم فضایی و سازمان ساختار تجهیز و توسعه در اجرایی راهبردهایی

  در پژوهش خود، با هادف  4933را ارا ه دادند  ضیایی و داغستانی ) آن فرادست حوزه

ساازی   هاای گردشاگری، باا اساتفاده از تکنیاک تصامیم       بنادی جابباه   ارزیابی و ساحح 

جزیاه و تحلیال کارده و    فرهنگی شهرستان نیشابور را ت -های تاریخی چندمعیاره، جاببه

  4931غفاری و همکااران ) اند  همچنین  بندی کرده بندی و سحح ها را اویویت این جاببه

و  توزیا،  چگاونگی  نیز و فرهنگی و تاریخی و طبیعی های توانایینیز در پژوهش خود، 

 در واقا،  روساتایی  هاای  حاوزه  و نقاط در گردشگری خدمات فضایی -مکانی پراکنش

  بهناا  مرشادی   اناد  بررسای کارده   هریک عملکرد و با جایگاه متناسبرا  تحقیق قلمرو

هاا و نیاز خادمات     به حجام و عملکارد جابباه    باتوجه ،خود ی نامه در پایاننیز   4934)

ی  گردشگری استان فارس، باا اساتفاده از سیساتم اطلاعاات جغرافیاایی، بارای توساعه       

 است ریزی مناسبی انجا  داده  گردشگری منحقه، برنامه

 

1ریزی گردشگری برنامهها و مبانی نظری  .دیدگاه3
 

 ،زیااد   احتمااس  باه  ،گسایخته  شاهری یجاا    ی برنامه همچاون توساعه   گردشگری بی

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1  . Tourism Planning 
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موجاب جاذ  گردشاگر     ،را کاه درحقیقات   کناد و آنچاه    دورنمای شهر را خرا  می

بخشای   توساعه و روناق  برهمین اسااس،     411: 4933ه، ی)بایست سازد شود، نابود می می

هاایی اسات کاه     مشای  ریزی و خط برآمده از برنامه ،های گردشگری در هرمنحقه فعاییت

رویکردی حیاتی بارای   ی م ابه ریزی به برنامه ،کلی طور شود  به برای آن منحقه تدوین می

یناد  افر ریازی،  اسات  بادون برناماه   مقبوس و پاذیرفتنی  همگان نزد هدایت آتی توسعه، 

  (Inskeep, 1991: 18-26)د باا شکسات هماراه خواهاد باو     مااس زیااد   تاح توسعه به

انادرکاران گردشاگری کماک     علمی به دسات  یابزار ی م ابه ریزی به برنامهدیگر،  سوی از

ی گردشاگری در   کند تا در یک فرایند پیوسته و علمی، بهترین مسیر راهکار توساعه  می

های اقتصادی  یر بخشسا ی این توسعه را در مسیر توسعه کنند ویک منحقه را مشخص 

؛ اسات ریزی گردشگری، پویا بودن این فرایناد   توجه در برنامه شایان ی قرار دهند  نکته

ر شرایط و حصاوس اطلاعاات   یگاه متوقف نشده و با تغی ریزی هیچ بدین مفهو  که برنامه

باراین اسااس،     (Stynes, 2004: 2) جدید، نیازمند بازنگری و اصالاح مساتمر اسات   

کاردن نقاش گردشاگری     ریزی گردشگری، فرایند مبتنی بر ارزیابی، پیشبرد و بهینه برنامه

 صاورت  در و (Getz, 1993: 602) شود کیفیت جامعه میزبان ایقا می یدر رفاه و ارتقا

 اهاداف  به نیل در بخش سرعت و مؤتر عاملی تواند فضایی، می -مکانی رویکردی اعماس

   931: 4931، و فایوسولا )گید شکشورمان با متوازن و پایدار ی توسعه

ریزی گردشگری بارای منااطق جااب  گردشاگر، لاز       به اهمیت برنامه باتوجه     

مقصدهای گردشاگری ازنظار تاوان و قابلیات     است در ابتدا، به این نکته توجه شود که 

های لاز  بارای جاذ     قابلیت ،برخی از این مقصدها ؛ندا جذ  گردشگر با هم متفاوت

گردشگر  ی توانند عامل محرك توسعه و می را دارندایمللی در سحح ملی و بینگردشگر 

در فرایناد   ،رو در منحقه به شمار آیند و برخی هم قابلیات و بارد محلای دارناد  ازایان     

  کااردمشااابهی را باارای همااه ایاان مناااطق تاادوین  ی تااوان برنامااه ریاازی نماای برنامااه

ه در یاک منحقاه، برخای مقصادهای     کناد کا   های مایی و زمانی ایجاا  مای   محدودیت

خدمات و تسهیلات بیشاتری   و تر توسعه یابند برخی دیگر سری، با درمقایسهگردشگری 

 :4933تخصایص یاباد )ضایایی،     هاا  ای بیشاتری باه آن   و نهادهای سرمایه کننددریافت 
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گردشگری در  ی در ابتدا باید به این نکته توجه کرد که توسعههمین جهت،  به   13-11

پاذیرتر   مراتاب توجیاه   ، ازنظر اقتصادی باه ندهای جمعیتی پایدار اطقی که واجد کانونمن

هاای   است تا مناطقی که دور از مراکز انسانی قرار دارند و فاقاد خادمات و زیرسااخت   

 دارناد و هاای جمعیتای تااتیر و تااتر متقابال       گردشگری و کاانون  ،  در واق،اند عمومی

هماین   باه   نقاش بسازایی دارد   ،بخشیدن به روند توساعه  ها در سرعت تعاملات میان آن

مناااطق دورافتاااده و محاارو   ی گردشااگری را از راهکارهااای توسااعه ی توسااعه ،دییاال

های عمومی نیز در  های جمعیتی و خدمات و زیرساخت متقابلاً وجود کانون   ودانند می

اور مشا )مهنادس   داردگردشاگری نقشای محاوری     ی بخشیدن به روند توساعه  سرعت

ریزی گردشاگری، لاز  اسات کاه برخاوردی      با این نگاه، در برنامه   11: 4933فرنهاد، 

 موضاوع، متفاوت و متناسب با مقصدهای گردشگری صورت پذیرد و برای تعیین ایان  

 گیری علمی بندی شوند تا تصمیم سحح ،ضرورت دارد مقصدهای گردشگری یک منحقه

گردشگری هریک انجاا  پاذیرد و تعیاین     ی توان توسعه با ند و منحقی درارتباطم نظا  و

در چه جایگاهی قرار دارد و متناسب با آن جایگاه،  ،گردد که هر منحقه در فرایند توسعه

   11-13: 4933چه امکانات و تسهیلاتی نیاز دارد )ضیایی، 

 

 مقصدهای گردشگری 1بندی .سطح4

 برحسب تفکیاک  که سازمان یک لاز  های لایه تعیین ازاست  عبارت بندی، سحح 

 کمای  هاای  دامناه  .کناد  مای  دهای  سازمان مشابه سحوح در را واحدها کمی، های مقیاس

 را عملکردهاا  و کیفی وظاایف  اختلاف سحوح، اختلاف که شوند می انتخا  ایی گونه به

 نظام  و بازرا  باه  کوچاک  از منساجم  رواباط  صاورت  به تواند می بندی سحح کند  بیان

 بناابر  میسارا  پای .آر    بارای نموناه  11: 4931اشاکوری،   )معصومی باشد مراتبی سلسله

 را توسعه و رشد های بندی کانون سحح کشور هر در ها، فعاییت حجم و جمعیت وسعت

 مرکاز  رشاد،  ی نقحاه  مرکاز رشاد،   رشاد،  قحاب  ،ترتیاب  به پایین سحح تا بالا سحح از

وف وق   13: 4931اشکوری،  دارد )معصومی می بیان روستا و مرکزی روستای خدماتی،

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1  . Classifying 
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ای همخوان و مناسب باا   گونه ای به تحقق هر برنامه برایاهمیت دارد که  موضوعبه این 

هاا و   انگاری برناماه  شرایط جغرافیایی، باید با مناطق برخوردی درخور داشت و از محلق

ه و ای برناما  هر مکان و منحقاه  ،عبارتی ارا ه خحوط کلی برای همگی اجتنا  ورزید  به

 ارگیریکا  هب  همچنین،  43: 4933)وتوقی،  کند راهبرد ویژه و مختص خود را طلب می

 تنهاا  نه مناطق، فضایی در سیستم ها سکونتگاه بندی سحح برای کمی های رو  و معیارها

 بارای  معیااری  بنادی  ساحح  این شود، بلکه می ها سکونتگاه میان تفاوت شناخت موجب

است  ها سکونتگاه بین نابرابری تعدیل و ضروری خدمات انواع همچنین مرکزیت، تعیین

 را گردشاگری  مقصادهای  دیبنا  ساحح از سویی،    113: 4933، و موسوی نیا)حکمت

)ضایایی،   دانسات  منحقاه  یاک  در فضاایی  ریزی فرایند برنامه از بخشی نوعی، به توان می

 چگاونگی  و سارزمین  شناخت مناب، فضایی، ریزی برنامه هدف چراکه ؛ 13-11: 4933

 و انساان  محلاو   اساتقرار  ی آینده وضعیت بینی پیش با همراه،، مناب این از برداری بهره

 بار  اقتصاادی  محلاو   متاوازن و  و معقوس رشد مینات منظور به طبیعت در وی عملکرد

 فضاای  در منفی و تخریبی های بازتا  و یتعادی بی  بروز از جلوگیری و سرزمین ی پهنه

 طبیعات  مشترك ظرف ،فضا براین،    علاوه43: 4931اشکوری، )معصومی است سرزمین

 و تحلیال  و تجزیاه  باا  تا دارد فضایی سعی ریزی برنامه و اوست های فعاییت و انسان و

 هاای  وابساتگی  و هاا  پیوساتگی  ه کشاف ، با یکدیگر با ارتباط در فضاها کارایی ارزیابی

 و ملای  اقتصااد  نیازهای با متناسب را فضایی آینده ساختار، میان آن از و بپردازد فضایی

   93 :4931اشاکوری،  سازد )معصومی توسعه مشخص اهداف به رسیدن برای ای منحقه

 ناوع  و محلاو   پاراکنش  بارای  ریزی برنامه نداشتن و نکردن توجه صورت در ،رو ازاین

داشات    خواهاد  دنبااس  هب را و بزرگی کوچک منفی اترات منحقه، سحح در ها آن عملکرد

 باروز  از ،حدممکناتواند ت می که روشی است و مفهو  گردشگری بندی سحح، عبارتی به

و  کناد  جلاوگیری  مقصادهای گردشاگری   در تخریبی یها بازتا  و ای منحقه یتعادی بی

آتی مقصد گردشاگری، باا    ی شده برای توسعه جایگاه ترسیمدهد که  همچنین، نشان می

های آن  است و به شکل درخور، مناب، و جاببههای گردشگری آن منحقه متوازن  پتانسیل

   11-13: 4933کار گرفته خواهد شد )ضیایی،  به
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 مراتب فضایی گردشگری سلسله .5
 ی ناماه  در یغات  رود، کار می به "Hierarchy"مراتب که در برابر واژه لاتین  سلسله 

کاه در   سیساتمی از  عبارت است مراتب سلسله»گونه تعریف شده است:  آکسفورد بدین

« دنشاو  بنادی مای   آن افراد، عقاید، باورها و     برحسب اهمیت از باالا باه پاایین طبقاه    

(Hornby, 2005: 610)مراتاب    سلساله »نیز آماده اسات کاه     4جغرافیا ی نامه   در یغت

بنادی یاا    به صورت یاک طبقاه   ها که  از عوارض و پدیده عبارت است از هرگونه نظمی

   (Mayhew, 2003: 247)« شود بندی بکر رتبه

، اوس اینکاه  ؛کنناد  های سازمان فضایی از دو فرض اساسی پیروی مای  غایب تئوری

عملکرد  ،شوند و دو  اینکه مراتبی محسو  می ها بخشی از یک ایگوی سلسله سکونتگاه

 ای در داخال نظاا  تقویات شاود     گره تعدادی از نقاط ی وسیله مراتب باید به این سلسله

(Pualj, 1983: 398)  ناد  یکای از مفااهیم    ا هاای مرکازی   ای همان مکان این نقاط گره

آن توجاه   باه  های مرتبط با ساازمان فضاایی محارح شاده و      تئوری بیشتراساسی که در 

مفهاومی اسات کاه باا      ،های مرکازی اسات  مرکزیات    ، مفهو  مرکزیت و مکانشود می

در ارتبااط اسات و    ،حیاه هاا در یاک نا   های مرتبط باه آن  اهمیت اقتصادی و زیرساخت

، ها و عملکردی که برعهده دارناد  ، پراکندگی آنها سکونتگاهمختلف  یها اندازهی  درباره

هاای مکاان مرکازی     یکی از فرضیات عملیاتی تئوری  کند فراهم میمنحقی  هایی جوا 

واحادی از مشاتریان و فراگیاری سیساتم      ی این است که درصاورت وجاود مجموعاه   

کالاهاا و خادمات    ا،صورتی کاار  وجود خواهند داشت که به 1بازاریونقل، نواحی  حمل

حداقل میزانی از مصارف )تقاضاا  بارای     ؛ بنابراینهدف را فراهم کنند ی جامعه اساسی

، میزانای  9یاا آساتانه   است  این حد پایین ضروریکالا یا خدمتی خاص  ی تضمین ارا ه

در باازار بااقی    ،و درنتیجه ودعرضه شاست که باید وجود داشته باشد تا کالا یا خدمت 

ای است که مشتری مایال و حاضار اسات بارای      داک ر فاصلهح ،1بماند  حد بالا یا دامنه

فردی و میزان جذابیت کالا  دریافت کالا یا خدمتی خاص بپیماید  این دامنه، با منحصربه
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1.Dictionary of Geography 

2. Market Area 

3. Threshold 

4. Rang 
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ارتبااط   هاای مقیااس در   جویی صرفه نداشتنیا خدمت و نیز نیروهای اقتصادی همچون 

 ی وکارهاای مرتباه   دهاد چارا کساب    است  آستانه و دامنه مفاهیمی هستند که نشان مای 

 ؛شاوند  های مختلف یاد مای  هایی با اندازه در مکان ،تری همچون پمپ گاز یا بنزین پایین

های  و هتل 4های مقیاس بالا فروشی بالا همچون خرده ی وکارهای مرتبه که کسب درحایی

شاوند    بازرا و اغلاب شاهرها یافات مای      ی ی با اندازهیها هسکونتگابرجسته عموماً در 

چراکاه وجاود کالاهاا و     ؛شاود  منجر می 1ها به اترات تقویتی سکونتگاه ی افزایش اندازه

 ی کرده را به خاود جاذ  کارده و باه توساعه      خدمات تخصصی، نیروهای کار تحصیل

برای دسترسی  ،تر های کوچک سکونتگاهاز بسیاری   تعداد انجامد  ها می تر زیرساختاکار

گیرناد    تار را فرامای   هاای بازرا   باالا، اطاراف ساکونتگا    ی به کالاها و خادمات مرتباه  

مراتبای   اندازه و ساختار سلسله -رتبه ی ها بر قاعده توزی، فضایی سکونتگاه ،ترتیب بدین

ی مشاترك در  مفهوم ی ترین پایه سازمان فضایی مبتنی است که مهم سازی شکلی از بهینه

انحبااق  رو،    ازایان (Daniels, 2007: 332) هاای ساازمان فضاایی اسات     میان تئاوری 

شود که روابط عماودی   سازمان فضایی بر محیط فیزیکی، ساختاری فضایی را شامل می

هاای   روابط افقی واحدها را از طریق حاوز و صورت ارتباطات  ا  را به سحوح سازمانی

در ایگوی فضاایی  ؛ یذا  11: 4931)معصومی اشکوری،  دکن نفوب و قلمروها منعکس می

ریازی   نظاا  برناماه   یک زیربخش دری  م ابه هر مقصد )مکان  گردشگری به ،گردشگری

 ی های عماودی را در زمیناه   بتواند تخصیص ،طریق آید، تا از این حسا  می ای به منحقه

   411: 4933)زیاری،  کندهای افقی تبدیل  گردشگری به فعاییت ی توسعه
 

 روش تحقیق .6

رو  تحقیااق براساااس هاادف، از نااوع کاااربردی و براساااس رو  و ماهیاات،   

 ریازی  برنامهتر در ؤابتدا معیارهای م ، دربه اهداف تحقیق تحلیلی است  باتوجه -توصیفی

هاای کشاور،    ها و خدمات گردشگری، در سحوح فضایی اساتان  شامل جاببهگردشگری 

های استان فارس، از طریاق محایعاات    های شهرستان های استان فارس و بخش شهرستان
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1. Upscale Retail 

2. Reinforcing Effects 
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آوری شااده و سااپس بااا اسااتفاده از ماادس   هااا جماا، ای و آمارنامااه میاادانی و کتابخانااه

دهی معیارها، در ابتدا با  از وزندهی شدند  پس  مراتبی فویر معیارهای مدنظر وزن سلسله

شاود، بارای    نشاان داده مای   *ciضریب شباهت که با علامات  4استفاده از مدس تاپسیس

ترتیب مقادیر ضریب شباهت ساحوح   هریک از سحوح جداگانه محاسبه شده و سپس به

هاای   ی آخر، بخش تر ضر  شده و در مرحله سازی، در سحوح پایین بالاتر پس از نرماس

  فرایناد  4اند  شاکل )  بندی شده مراتبی رتبه به مراحل سلسله های استان باتوجه نشهرستا

ریازی گردشاگری    مراتبای فضاایی برناماه    پژوهش را به همراه معیارهای سحوح سلسله

های استان فارس را به صورت شاماتیک نشاان    ها و بخش های کشور و شهرستان استان

 دهد: می

 

ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1.TOPSIS 
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مراتب  ریزی گردشگری سطوح سلسله همراه معیارهای برنامه فرایند پژوهش به :1 کلش

 فضایی
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 1مراتبی فولر مثلث سلسله.7
 اساااتهاااا  دهااای باااه شااااخص  هاااای وزن م لااا  فاااویر یکااای از مااادس  

(Baťa, 2009: 149; Jablonský, 2009: 35; Kravka, 2012, 2; Porhinčák, 

2012, 249; Perzina, 2012, 697)    این رو  بر جدوس فویر که برای مقایساات دو

بعاد از  .  4933؛ سمیعی و ر یسی، 4931 )قدرت نما، رود، استوار است به دو به کار می

تشکیل این جدوس، معیارها دو به دو با هم مقایسه شده و هر معیاری که برتاری داشاته   

شود   شناسان تعیین میبه نظر کار به هم، باتوجه ها نسبت باشد )برتری معیارها و شاخص

هاای هار معیاار )عامال       با علامتی خاص آن را مشخص کرده و ساپس تعاداد برتاری   

ی ساو ، باه هریاک از     شاود  در مرحلاه   اشت میدشمار  شده و در ستون دیگری یاد

گیرد و در ستون دیگری از  ها، امتیاز تعلق می ها براساس تعداد برتری معیارها و شاخص

دسات آماده از هار     ی چهار ، براسااس امتیااز باه    ود  در مرحلهش جدوس مزبور تبت می

   4934بهنا  مرشدی، دست آید ) کنیم تا وزن هریک از معیارها به معیار، آن را نرماس می

 

 مدل تاپسیس .8
گزیناه را   mهای چند معیااری اسات کاه     گیری های تصمیم مدس تاپسیس از رو 

رو  اویین بار توسط هواناگ و یاون در سااس     کند  این بندی می معیار رتبه nبه  باتوجه

تارین     مفهو  ایان مادس انتخاا  کوتااه    (Hui & et al, 2008: 57)ارا ه گردید  4334

منظاور حال    حل اید اس منفای، باه   حل اید اس م بت و دورترین فاصله از راه فاصله از راه

 روسااات گیاااری متعااادد روباااه   مساااا لی اسااات کاااه باااا ضاااوابط تصااامیم    

(Jadidi, 2008: 763)       صاورت     از امتیاازات مهام تکنیاک تاپسایس آن اسات کاه باه

   441: 4933های عینی و بهنی استفاده کارد )پورطااهری،    توان از شاخص همزمان، می

 کلی، به قرار زیر است:   صورت مراحل انجا  این تکنیک به

 گیری موجود به ماتریسی استاندارد؛ تبدیل ماتریس تصمیم 

  هاا   ماوزون باا مفاروض باودن باردار وزن شااخص       ایجاد ماتریس اساتاندارد

 ی ورودی ایگوریتم؛ م ابه به
ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ  

1.Fuller triangular 
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 حل اید اس م بت و منفی؛ کردن راه مشخص 

 های م بت و منفی؛ ی فاصله از اید اس ی اندازه محاسبه 

 حل اید اس یا ضریب شباهت  ها به راه ی نزدیکی نسبی گزینه محاسبه(ci* ؛ 

 های ایده اس )زیااری،   حل ها به راه نسبی آنها براساس نزدیکی  بندی گزینه رتبه

   41تا4: 4934

 

 های تحقیق یافته .9

ریاازی گردشااگری برمبنااای  ی ایگااوی برنامااه پااژوهش حاضاار بااا هاادف ارا ااه 

هماین دییال، در ابتادا ساحوح فضاایی       مراتب فضایی صورت گرفتاه اسات  باه    سلسله

هاای اساتان فاارس و     هاای کشاور و شهرساتان    ریزی گردشگری که شامل اساتان  برنامه

 مراتبای از باالا باه پاایین     صورت سلساله  های استان فارس است، به های شهرستان بخش

هاای   ریزی گردشگری که شامل خدمات و جابباه  مشخص شد و سپس معیارهای برنامه

آوری مقاادیر هریاک    آوری شد  پس از جم، گردشگری است، برای سحوح مدنظر جم،

دهی شوند  پاس از   ز  بود معیارهای سحوح فضایی وزناز معیارها در سحوح مدنظر، لا

شد و ساپس باا    دهی معیارها با مدس فویر، برای هریک از سحوح، ماتریسی تشکیل  وزن

مراتاب فضاایی    هاای اساتان فاارس برمبناای سلساله      های شهرستان مدس تاپسیس بخش

 بندی شدند  رتبه

 

 مراتبی فولر دهی به معیارها با استفاده از مدل سلسله وزن.11

 نسابی  اهمیت تعیین به گیران تصمیم معیاره، چند گیری تصمیم های رو  بیشتر در

 گیرنده تصمیم ،که درصورتی و دارند نیاز معیارها از یکهر وزن یا انتخا  معیارهای بین

 چیادمان  طارح  باشاد،  نداشاته  معیارها بین نسبی اهمیت تعیینی  بارهدر کافی اطلاعات

همین دییل، در این پژوهش پاس از تعیاین معیارهاا، لاز      کند  به می انتخا ی را نامناسب

بندی هریک از معیارها، برتری هر معیار نسبت به دیگر معیارهاا   است ابتدا برای اویویت

نفر از کارشناسان  43های مدنظر را به  مشخص شود  برهمین اساس، معیارها و شاخص
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از  بنادی کنناد  پاس    هاا را اویویات   ی خود، آنگردشگری داده تا براساس نظر کارشناس

باین  ترتیب  به را ترسیم کرده و، م ل  فویر ی خدمات گردشگریگذاری معیارها اویویت

به برتری هار معیاار،    ی دو ، باتوجه دهیم و در مرحله میمعیارها مقایسات زوجی انجا  

هاا   ر معیار، باه آن های ه ی سو ، براساس تعداد برتری باید یکی انتخا  شود  در مرحله

دست آمده هر معیار، آن را نرماس  ی چهار ، براساس امتیاز به امتیازی داده شد  در مرحله

دهای معیارهاای     ، مراحل وزن1کنیم تا وزن هر یک از معیارها به دست آید  شکل ) می

 دهد   های استان فارس را برای نمونه نشان می ریزی گردشگری شهرستان برنامه

هاای   شود، ازنظر کارشناسان، بیشترین وزن به تعاداد هتال   چنانچه ملاحظه می     

 های شهرستان اختصاص داده شده است  خانه شهرستان و کمترین وزن به سفره
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های فارس با مثلث  ریزی گردشگری شهرستان دهی معیارهای برنامه مراحل وزن :2شکل 

 (منبع: تحقیق حاضر) مراتبی فولر سلسله
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 ، و 4هاای کشاور )جادوس     ریزی گردشگری اساتان  همچنین وزن معیارهای برنامه

مراتبی فویر محاسبه شاده و    ، نیز ازطریق مدس سلسله1های استان فارس )جدوس  بخش

 در ادامه آورده شده است   

 
 فولر های کشور با مدل ریزی گردشگری استان وزن معیارهای برنامه: 1 جدول

  راهدار خانه فعاس
  پلیس راه
  عمومی فعاس پایانه های مسافربری

  امداد نجات
  مسافربری تعداد ناوگان عمومی

  استان مبدأ شده مسافرجابه جا
  کبابی و جگرکی

  چلوکبابی
  اغذیه فروشی
  مناطق نمونه

  دفترخدمات مسافربری
  قهوه خانه سنتیرستوران 

  مسجد و نمازخانه
  رستوران

  31به هر استان ساس  تعداد مسافران ورودی
  تیرپارك

  غذا خوری  مجتم، پذیرایی
  مجتم، خدماتی

  مهمانپذیر
  هتل آپارتمان

  هتل
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  مناطق  سرمایه
  های طبیعی جاببه
  های فرهنگی جاببه

 منب،: تحقیق حاضر
 

 های استان فارس با مدل فولر ریزی گردشگری بخش وزن معیارهای برنامه :2جدول 

  وزن جاببه تاریخی
  وزن جاببه طبیعی
  وزن جاببه مذهبی
  سحح جاببه تاریخی
  سحح جاببه طبیعی
  سحح جاببه تاریخی

  راهی مجتم، بین
  ایستگاه گاز

  )تعمیرگاه و پنچرگیری 4خدمات خودرویی 
  )کاروا   صافکاری 1خدمات خودرویی 

  مذهبی -خدمات فرهنگی
  رستوران

  ساین غذا خوری
  پلیس
  مغازه

  ساندویجی
  نانوایی

 تحقیق حاضر منب،:
      

به مراحل مدس تاپسیس، در ابتدا ماتریس استاندارد  دهی معیارها، باتوجه پس از وزن

ی بعاد،   کنایم  در مرحلاه   دهیم و سپس وزن معیارها را در آن ضار  مای   را تشکیل می



     مراتب فضایی  سلسلهمبنای ایگوی  ریزی گردشگری بر مدس برنامه ی ارا ه

45 

هاای   ی فاصاله از ایاد اس   کنیم و سپس اندازه حل اید اس م بت و منفی را مشخص می راه

ی نزدیکای   که باا محاسابه    *ci)م بت و منفی محاسبه شده و درنهایت ضریب شباهت 

صاورت   شود  این مراحل، به آید، محاسبه می دست می حل اید اس به ها به راه نسبی گزینه

و  9دست آمده است  جادوس )  به *ciنجا  شده و مقدارجداگانه برای هریک از سحوح ا

 دهد  صورت جداگانه نشان می را برای هر یک از سحوح به *ciترتیب مقادیر  ، به3و  1

 
 کشور های استان *ci (. مقادیر3جدول )

  فارس  اردبیل
  قزوین  اصفهان
  قم  ایلام

  کردستان  آ  شرقی
  کرمان  آ  غربی
  کرمانشاه  بوشهر
  کهکیلویه  تهران

  گیلان  چهارمحاس
  گلستان  خ  رضوی
 یرستان خ  جنوبی

 مازندران خ  شمایی

 مرکزی خوزستان

 هرمزگان زنجان

 همدان سمنان

 یزد سیستان

 منب،: تحقیق حاضر
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 فارس استان های شهرستان *ci (. مقادیر4جدول )
  لارستان  شیراز
  لامرد  آباده

  مرودشت  استهبان
  نی ریز  ارسنجان
  نورآباد  اقلید
  رستم  بوانات
  پاسارگاد  جهر 
  سپیدان  خنج
 خر  بید دارا 

 سروستان فسا

 کوار فیروزآباد

  کازرون

 منب،: تحقیق حاضر
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 فارس استان های شهرستان های بخش *ci مقادیر :5جدول 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 منب،: تحقیق حاضر
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هاای کشاور از طریاق رابحاه      استان *ci، در ابتدا مقادیر*ciی مقدار پس از محاسبه

   نرماس4)

(4            
   

∑    
 
   

 

شاامل  تار کاه    ساحح پاایین  *ci شاده را در مقاادیر   شده و ساپس مقاادیر نرمااس     

کنایم  پاس از    های استان فارس است، ضر  کرده و نتیجه را دوباره نرماس می شهرستان

تار   سحوح پاایین  *ciهای استان را نیز در مقادیر این مرحله، مقادیر نرماس شده شهرستان

های خاود هار شهرساتان اسات، ضار  شاده و        مراتب فضایی که برابر با بخش سلسله

ساازی نتاایج    شاود  پاس از نرمااس    نیاز دوبااره نرمااس مای    آماده   دسات  درانتها، نتایج به

های سیاسی استان  بندی بخش آمده در این سحح، لاز  است نتایج حاصل از رتبه دست به

ریزی گردشگری اسات، مشاخص    مراتب فضایی برنامه ترین سحح ازنظر سلسله که پایین

ریزی مناسبی برای نیل به  های هر بخش بتوان برنامه ها و پتانسیل به جاببه شود تا باتوجه

های استان فارس را ازنظر  بندی بخش  ، رتبه1ی پایدار انجا  داد  جدوس ) اهداف توسعه

 دهد  مراتب فضایی نشان می ریزی گردشگری برمبنای ایگوی سلسله برنامه
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ریزی گردشگری  های استان فارس برمبنای الگوی برنامه بندی بخش رتبه: 6جدول 

 فضایی مراتب سلسله
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 منب،: تحقیق حاضر

 

دییل نزدیکای باه مرکاز     های مرکزی استان فارس به شود بخش چنانچه ملاحظه می



 4931زمستان یازدهمشماره سو ساس                        

44 

های نخست را  های موجود، رتبه ها و پتانسیل به وجود جاببه استان و شهر شیراز، باتوجه

ریزی در اویویات   برنامهدهند که این مناطق، ازنظر  اند و نشان می به خود اختصاص داده

قرار دارند؛ ویی مناطق جناو  اساتان همچاون پشاتکوه، خشات، محملاه و سایمکان        

 اند  ریزی گردشگری در مراحل آخر قرار گرفته ازیحاظ برنامه

 

 گیری نتیجه .11

فضاایی،   -مکاانی  رویکاردی  اعمااس  درصاورت  گردشاگری  ی توسعه ریزی برنامه

کشورمان  متوازن و پایدار ی توسعه اهداف به نیل در بخش سرعت و مؤتر عاملی تواند می

ریازی در   باه اهمیات برناماه      برهمین اساس، در این پاژوهش بارآنیم کاه باتوجاه    باشد

مراتب فضایی از  ریزی گردشگری سلسله ی یک مدس برنامه ی گردشگری، به ارا ه توسعه

صاورت سیساتماتیک و    باه  به آن، بتاوان  بالا به پایین در این زمینه دست یابیم تا باتوجه

به سحوح باالاتر   ریزی گردشگری، باتوجه جام،، وزن و جایگاه هر منحقه را ازنظر برنامه

ی آن  ی جام، و کاملی بارای توساعه   شناسایی کرده و براساس ظرفیت هر منحقه، برنامه

ی ریزی گردشاگر  منحقه ارا ه دهیم  برای دستیابی به این هدف، در ابتدا معیارهای برنامه

دسات آماد و    مراتب فضایی قرار دارناد، باه   های کشور که در سحح اوس از سلسله استان

هاای   ریزی گردشگری سحوح دو  و سو  را که شاامل شهرساتان   سپس معیارهای برنامه

ی  آوری شاد  در مرحلاه   هاست، جما،  های هریک از این شهرستان استان فارس و بخش

دهای، باا مادس     دهی شد و پس از وزن مدنظر وزنبعد، با استفاده از مدس فویر معیارهای 

هریک از سحوح، محاسبه شاده و ساپس نتاایج      *ci)تاپسیس در ابتدا ضریب شباهت 

تر خود ضر  کردیم و دوبااره نتاایج را    ها را در سحح پایین سحح اوس نرماس شده و آن

ره ی قبال، نتاایج را دوباا    نرماس کرده و در سحح سو  ضر  کردیم و همچاون مرحلاه  

بندی کردیم  نتایج تحقیق بیانگر این محلب است که  ها را رتبه نرماس کرده و درنهایت آن

ریازی   های مرکزی اساتان، ازیحااظ برناماه    به بخش بخش شیراز، ارژن و مناطق نزدیک 

های نخست و مناطق جناو  اساتان همچاون پشاتکوه، خشات،       گردشگری دارای رتبه

جهات کاه    بنادی، ازایان   اند و این اویویت واق، شدههای آخر  محمله و سیمکان در رتبه
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کند کاه در یاک منحقاه، برخای از مقصادهای       های مایی و زمانی ایجا  می محدودیت

 هاای بیشاتری برخوردارناد     )مناطق مرکزی و نزدیک شایراز کاه از جابباه    گردشگری

تار   ی،سار  های کمتری برخوردارناد   )مناطق جنوبی که از جاببه برخی دیگر با درمقایسه

ای بیشاتری   و نهادهای سرمایه کنندخدمات و تسهیلات بیشتری دریافت و  توسعه یابند

ریازان مربوطاه را    ، یزو  توجه هرچه بیشتر کارشناساان و برناماه  تخصیص یابد ها به آن

 کند  طلب می

 

 منابع

 الف. فارسی
 :تهاران ،  چاا  اوس ، متارجم علای اشارفی،    شهر   4933  )باستیه، ژان و برنارد دزر  4

 انتشارات دانشگاه هنر 

سازی چندمعیاره فرایناد      کاربرد تصمیم4931  )روزبه ،بهزادفرد، مصحفی و زمانیان  1

ی ماوردی: شهرساتان    ریازی گردشاگری )نموناه    مراتبای در برناماه   تحلیل سلسله

،  43) 3، ایمللی علو  مهندسی دانشگاه علم و صنعت ایاران  ی بین نشریه  نیشابور 

4-44  

ریزی فضایی خدمات گردشگری استان فاارس   برنامه   4934  )ا  مرشدی، حسنبهن  9
ارشاد   کارشناسای  ی ناماه  پایاان  ،موردی: محورهای اصلی اساتان فاارس    ی )نمونه

ریزی توریسم با راهنمایی دکتر حسنعلی فرجای سابکبار،    جغرافیا و برنامه ی رشته

  دانشکده جغرافیا :دانشگاه تهران

گیاری چناد شاخصاه در     هاای تصامیم   کااربرد رو     4933پورطاهری، مهادی  )   1
 ، تهران: سمت چا  اوس، جغرافیا

صانعت   ی ریزی فضاایی در توساعه   برنامه   4933  )رامین ،غفاریتقوایی، مسعود و   3

 ی فصالنامه  ،گردشگری، محایعه موردی: استان چهارمحاس بختیاری، محاور بازفات  
  411-33  ،31)پیاپی 4، 13، ستحقیقات جغرافیایی

 توزیا،  ی نحاوه  بار  تحلیلای    4931  )اصاغر  ،آورگاانی  نوروزیو  مسعود تقوایی،  1
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 و چهارمحاس استان های دهستان بندی و سحح روستایی خدمات و امکانات فضایی

  14-11،  9) 11 ،اصفهان دانشگاه پژوهشی ی همجل  بختیاری

بار   کیدات با جغرافیا در مدس کاربرد   4933  )میرنجف ،و موسوی حسن نیا، حکمت  3
 نوین  علم، یزد: تهران ای ناحیه و شهری ریزی برنامه

هاا و   گردشاگری در ایاران: ویژگای    ی ریزی توسعه برنامه   4934)  خاکساری، علی  3

علاو    ی فصالنامه   گردشاگری در کشاورهای اسالامی    ی ریزان توسعه نقش برنامه
  99-4 ،33، اجتماعی

 ی ترجماه  ر،آتاا  و مباانی راهبردهاا   جهانگردی، مدیریت   4933)  راجر ویل، داس  3

  فرهنگی های پژوهش دفتر، تهران: چا  چهار  داود یزدی، و اعرابی سیدمحمد

مااوردی:  ی ریاازی کایباادی گردشااگری )محایعااه برنامااه   4939  )دهسااتانی، بهبااود  41
ریازی شاهری    برنامهارشد رشته جغرافیا و  کارشناسیی  نامه پایان شهرستان آستارا ،

دانشاکده  ، دانشگاه تربیات مادرس  تهران: به راهنمایی آقای دکتر حسین شکویی، 

 علو  انسانی 

بنادی و   تحلیال فضاایی، ساحح      4933)  فرحنااز  ،یحسانی اآبادی، علی و ابو زنگی  44

)محایعاه  (TDI) ریزی مراکز اقامتی با استفاده از شاخص توسعه گردشاگری   برنامه

  11-13، 3، محایعات جهانگردی ی فصلنامه  اصفهان موردی شهر 

  چاا  دو   ، ای منحقاه  ریازی  برنامه های و رو  اصوس   4933  )اللهزیاری، کرامت  41

   .تهران دانشگاه انتشاراتتهران: 

هاای   یاافتگی شهرساتان      بررسی درجه توساعه 4934الله و دیگران  ) زیاری، کرامت  49

  41-4،  9)4، ریزی فضایی ی برنامه  مجله  شهرنشینیی آن با نرخ  کشور و رابحه

هاای منااب، آ     ارزیابی چند معیاره پروژه   4933)  ابراهیم ،ر یسی و سمیعی، علی   41

  چهارمین کنفرانس سد سازی ،از دیدگاه توسعه پایدار در ایران

 اصافهان  استان های شهرستان بندی سحح   4931  )جعفر ،وند شماعی، علی و موسی  43

 ،AHPو  TOPSISگردشاگری باا اساتفاده از مادس      هاای  زیرسااخت  یحااظ  از

    11-19،  41) 9، ای های شهری و منحقه محایعات و پژوهش
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 ریازی  برناماه  اویویات  و توسعه بندی سحح تعیین   4931و دیگران  ) ضرابی، اصغر  41

-4،  1) 11، تحقیقاات جغرافیاایی   ی فصالنامه   اصفهان استان های دهستان فضایی

43  

هاای   مراتبای جابباه      تحلیال سلساله  4933  )ساعید  ،ضیایی، محماود و داغساتانی    43

  493-49، 43، ی جغرافیا و توسعه مجله  فرهنگی شهرستان نیشابور -تاریخی

بنادی مقصادهای گردشاگری:     ساحح    4933)  مسالم  ،شاجاعی  و ضیایی، محماود   43

محایعاات   ی فصالنامه   ریازی فضاایی گردشاگری    واکاوی مفهاومی ناو در برناماه   
  11-13 ،49 ،گردشگری

 گردشگری فضاهای ریزی برنامه و بندی سحح   4931و دیگران  ) غفاری، سیدرامین  43

هاای شاهری و    محایعاات و پاژوهش   ،بویراحمد مرکزی شهرستان بخش روستایی
  443-33،  44) 9، ای منحقه

 هاای  ساکونتگاه  ریازی کایبادی   برناماه  بار  ای مقدماه    4933  )راماین  سید غفاری،  11

  دشهرکر ،چا  اوس، روستایی

 منااب،  ی توساعه  های طرح در معیاری چند های ارزیابی   4931  )قدرت نما، قهرمان  14

  19-44، 1، توسعه و آ   آ 

اناداز   جهانگردی در چشام درآمدی بر    4931)  ادواردو فایوسولا و وای گی، چاك  11
انتشاارات دفتار    :تهاران ، 1 ، مترجم علی پارسا یان و سایدمحمد اعرابای، ،   جام،

  های فرهنگی پژوهش

ارزیااابی کیفیاات خاادمات    4933)  سااکینه ،فرمااانیو  رضااا ایکی،مااایم مسااتوفی  19

جغرافیاا و   ی فصالنامه   هاای شاهر شایراز    واحدهای اقامتی و هتال  جهانگردی در
  11-93،  1) 4، ت محیحیامحایع

تهاران:   ،ای منحقه ریزیاصوس و مبانی برنامه   4933  )اشکوری، سیدحسن معصومی  11

 پیا  

ساازمان میارا      طارح منحقاه نموناه ابارده علیاا        4933  )مهندس مشاور فرنهااد   13

 فرهنگی، صنای، دستی و گردشگری استان خراسان رضوی  
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اشاتغاس    و جهاانگردی    4931)  جهاانگیر  ،توتاونچی  و حمیدرضاا  زاده، نصایری   11

 در جهاانگردی ی  های توساعه  برنامه و ها سیاست بررسی سمینار مجموعه مقالات

 و ایرانگاردی  ساازمان  و طباطباا ی  دانشگاه علامه: تهران  ایران اسلامی جمهوری

 جهانگردی 

  مقایاه  ،جغرافیایی تحقیقات ی فصلنامه  ایران در بندی منحقه   4933  )فاطمه وتوقی،  13

  11-13، 31و  13شماره 
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